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DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

COMN0093 Redação Publicitária 30 30 3 60   

 

Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 
EMENTA 

A redação publicitária desde a sua origem até os dias atuais. A linguagem publicitária clássica para 

os meios massivos tradicionais e a linguagem publicitária híbrida para os meios pós-digitais. 

Criação de conceitos de comunicação integrada. 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

● Características da redação publicitária 
● Redação publicitária para meios massivos 
● Redação publicitária para meios digitais 
● Redação publicitária para comunicação integrada 
● Desafios da redação publicitária na era da participação 
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