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STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 

    
 OBRIGATÓRIO  X ELETIVO   OPTATIVO 

 

DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

COMN0059 Projetos de Comunicação 

Integrada 

30 30 3 60   

 

Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 

EMENTA 

A integração da comunicação multiplataforma com as novas arenas da comunicação com o 

mercado. A relação do marketing e da comunicação com o universo da Moda, dos Esportes, do 

Entretenimento, dos Eventos, entre outros setores estratégicos da atualidade. 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

● Sociedade do espetáculo  
● As novas arenas da comunicação com o mercado 
● Linguagens híbridas na comunicação 
● Live Marketing 

● Marketing de Eventos 
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