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EMENTA 

Trabalhar conceitos relativos à crítica da moda para além do “gosto pessoal”, entendendo gosto 

como categoria social. Observar como se dá crítica de moda no âmbito nacional e internacional e 

oferecer aos alunos e alunas métodos e técnicas para observação de desfiles e coleções. 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

 Critica de moda: história 

 A crítica de moda no Brasil 

 Crítica, objetividade e subjetividade 

 Crítica e preconceito 

 Crítica e empoderamento 

 Veículos de moda nacionais e internacionais 
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