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Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 
EMENTA 

A definição conceitual e a história do Marketing Político. As estratégias do Marketing Político. As 

diferenças de conceitos e aplicação entre o Marketing Político e o Marketing Eleitoral. A 

comunicação como ferramenta no discurso e na prática do Marketing Político e Eleitoral. 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

O que é marketing político? Conceitos, história e estratégias sob as perspectivas teórica e prática. 

O que é marketing eleitoral? Conceitos, história e estratégias sob as perspectivas teórica e prática.  

A relação e as diferenças entre marketing político e marketing eleitoral. Marketing e política. 

Campanhas políticas e o marketing: o diálogo entre a teoria e a prática. 

Propaganda política, propaganda eleitoral e propaganda governamental: a comunicação no centro 

desse cenário. 

A importância das pesquisas de opinião. O conceito de opinião pública. As pesquisas quantitativas e 

qualitativas em uma campanha eleitoral. 

O marketing político e eleitoral em um cenário de convergência tecnológica e comunicação em 

rede. 

O estudo de casos nacionais e internacionais e a aplicação da teoria e da prática no contexto local. 
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