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EMENTA

A definicdo conceitual e a historia do Marketing Politico. As estratégias do Marketing Politico. As
diferencas de conceitos e aplicacdo entre o Marketing Politico e o Marketing Eleitoral. A
comunicagdo como ferramenta no discurso e na pratica do Marketing Politico e Eleitoral.

CONTEUDO PROGRAMATICO

O que é marketing politico? Conceitos, historia e estratégias sob as perspectivas teorica e pratica.

O que é marketing eleitoral? Conceitos, historia e estratégias sob as perspectivas tedrica e pratica.

A relacdo e as diferencas entre marketing politico e marketing eleitoral. Marketing e politica.
Campanbhas politicas e 0 marketing: o didlogo entre a teoria e a pratica.

Propaganda politica, propaganda eleitoral e propaganda governamental: a comunicacdo no centro
desse cenario.

A importancia das pesquisas de opinido. O conceito de opinido publica. As pesquisas quantitativas e
qualitativas em uma campanha eleitoral.

O marketing politico e eleitoral em um cenario de convergéncia tecnolégica e comunicacdo em
rede.

O estudo de casos nacionais e internacionais e a aplicacdo da teoria e da préatica no contexto local.
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