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| Apresentacfio do campo da Publicidade e Propaganda, seus fundamentos, conceitos e perspectivas. |

CONTEUDO PROGRAMATICO
e Paradigmas classicos e contemporaneos da Publicidade e Propaganda.
e Atividade publicitaria: discurso, ideologia e cultura contemporanea.
e O significado social e simbolico na construcdo de marcas.
e Tendéncias da pesquisa em Publicidade e Propaganda.
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