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Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 
EMENTA 

O processo criativo e as linguagens publicitárias massiva e pós-massiva, que se articulam, se superpõem e se 

integram num cenário de comunicação integrada. Criação de campanhas multiplataformas. 

 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

1. As ideias e o processo criativo: teoria e prática (brainstoms). 

2. A linguagem publicitária massiva: redação e direção de arte para meios tradicionais. 

3. A linguagem publicitária pós-massiva: redação e direção de arte para meios digitais. 

4. Processos de hibridização da linguagem publicitária contemporânea. 

5. Publicidade cocriativa. 

6. Campanhas multiplataformas, conceitos 360 graus e desdobramentos. 

7. A linguagem das marcas nas mídias sociais. 
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