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EMENTA

O processo criativo e as linguagens publicitarias massiva e pés-massiva, que se articulam, se superpdem e se
integram num cenario de comunicacdo integrada. Criacdo de campanhas multiplataformas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

As ideias e 0 processo criativo: teoria e pratica (brainstoms).

A linguagem publicitaria massiva: redacédo e direcdo de arte para meios tradicionais.
A linguagem publicitaria p6s-massiva: redacéo e direcdo de arte para meios digitais.
Processos de hibridizacdo da linguagem publicitaria contemporanea.

Publicidade cocriativa.

Campanhas multiplataformas, conceitos 360 graus e desdobramentos.

A linguagem das marcas nas midias sociais.
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